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HARMONOGRAM PLANU KOMUNIKACJI NA 2025 ROK

Nazwa dzialania

Adresaci dzinlanin

L
Srodki przekazu

Termin Cel komunikacji komunikacyjnego komunikacyjnego Wskazniki realizacji
- (grupy docelowe):

2025 b Wzmocnienie | Kampania - wszysey potencjalni | 1.1, Publikacje na | Liczba informacji |
1 zwiekszenie informacyjno- wnioskodawey, w tym | stronic umicszczonych na  stronie
rozpoznawalnosci promocyjna NGO, JST i ich | internetowej LGD | internctowej  LGD  dot.
Stowarzyszenia jednostki, realizowanych przez  LGD
..Lasowiacka Grupa przedsigbiorcy, osoby dzialan — min.| inf./rok.
Dzialania™ przez fizyczne, 1.2.Posty na | Liczba postow
informowanie  np. a w szczegolnosci Facebook'u zamieszczonych na
o obszarze dziatania grupy w niekorzystnej Facebook'u dot.
i celach LGD. sytuacji; realizowanych przez LGD
prowadzonych - soltysi i liderzy dzialan — min 1 inf./rok
dzialaniach lokalnych 1.3 Artykuly | Liczba informacji
aktywizacyjnych, spolecznosci, zamieszczone na | zamieszczonych na stronach
promocja  dobrych - mieszkancy obszaru | stronach internetowych JST dot.
praktyk i projektow objgtego LSR; internetowych realizowanych przez LGD
zrealizowanych  za - czlonkowie LGD JST dziatan - 1 komplet (9
posrednictwem LGD, informacji)/rok
rozpowszechnianie 1.4  Wysylanie | Liczba informacji wystanych
informacji o LGD informacji mailowo dot. realizowanych

mailowo przez LGD dzialan min. 1

inf./rok

1.5 Prezentacja
informac;ji
podczas wydarzen

na obszarze LGD

Liczba wydarzen w ktorych
LGD uczestniczy — min.
5 wydarzen.

Sposab badania
efektywnosci dzialan
komunikacyjnych oraz
efekty zastosowania
srodkédw prrekazu

Budzet
realizacji

Sposhbh badania:
Ffektywnodd
komunikacyjnych
i zastosowanych §rodkow
przekazy bedzie badana
cyklicznie po
przeprowadzonych
dzialaniach przez:
monitoring ogladalnosci
strony intermnetowej
LGD

dziatan

Efekty dzialan:
Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o LGD
i LSR,
rozpowszechnienie
wsrod spolecznosci
lokalnej prowadzonych
dziatan animacyjnych

0,00

aan___ |
0,00

0,00

0,00

5 000,00 €
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2025

I. Informowanie
mieszkancow
obszaru LGD o LSR,
w tym m.in.;

- jej glownych
celach,

- typach operacji,

- zasadach
przyznawania
pomocy,

- kryteriach oceny:
W tym zastosowaniu
innowacyjnosci,

- konsultowanie
zmian
wprowadzanych do
LSR i lokalnych
kryteriéow wyboru
operacji.
(Dzialanie
realizowane w
przypadku zmian

w LSR, zasadach
przyznawania
pomocy, kryteriach
oceny)

Kampania
informacyjno-
promocyjna

- wszyscy potencjalni
wnioskodawcy, w tym

NGO, JST i ich
jednostki,
przedsigbiorcy, osoby
fizyczne,

a w szczegolnoscei
grupy w niekorzystnej
sytuacji;

- soltysi i
lokalnych
spolecznosci,
- mieszkancy obszaru
objetego LSR;

- cztonkowie LGD

liderzy

2.1, Publikacje na
stronie
internetowej LGD

Liczba informacji
umieszczonych na  stronie
internctowej LGD dot. LSR
—min.1 inf./ aktualizacje

2.2.Posty na | Liczba postow
Facebook'u zamieszczonych na
Facebook'u dot.

realizowanych przez LGD

dzialan - min.l  inf/
aktualizacje
2.3 Spotkania | Liczba spotkan

informacyjno-
szkoleniowe

informacyjno-szkoleniowych
— 1 spotkanie/aktualizacje

Sposob badania:
Monitoring ogladalnosci
strony LGD, wyswietlen
postow  na  portalu
spofecznos$ciowym.
Ankieta po
przeprowadzonym
szkoleniu
Dokumentacja
potwierdzajaca udzial w
wydarzeniu np. zdjgcia,
karta udzielonego
doradztwa itp...)

Efekty dzialan:
Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcéw o LGD
iLSR

Podniesienie  poziomu
wiedzy  mieszkancow
w zakresie
przygotowania,
realizacji  irozliczenia
operacji

0,00

0,00

200,00 €




[

Fundusze ‘ Rzeczpospolita Dofinansowane przez +F < bl
Europejskie _ Polska Unie Europejskq n I :(Ll; i e
2025 | IIL. Informowanic Dzialania - wszyscy potencjalni | 3.1 Wysylanic | Liczba informacji | Sposob badania: 0,00
mieszkancow informacyjne, wnioskodawcy, w tym | informacji przckazanych adresatom | Informacja zwrotna
obszaru LGD promocyjne oraz [ NGO, JST i ich | onaborach - | dzialah komunikacyjnych | dotyczgca iloéci
o oglaszanych edukacyjne. jednostki, mailing dot, realizowanych  przez | ztozonych wnioskéw
konkursach m.in. przedsigbiorcy, osoby LGD  naborbw - min. | o dofinansowanie na
terminach fizyczne, 2 inf./nabor poszczegblne
przyjmowania a w szezegolnosei 3.2 Informacje | Liczba informacji | przedsigwzigcia  oraz 0,00
wnioskow, zasadach grupy w nickorzystnej | o naborach zamieszczonych na stronic | iloéci udziclonego
aplikowania, sytuacji; zamieszczone internctowej  LGD  dot. | doradztwa.
realizacji - beneficjenci | na stronic | realizowanych przez LGD
i ro'zlicz’ania realizujqc_y p'rojel_(ty; internetowej LG!) nz'xboréw— min. 2 ipf./nabér“ Efekty dzialaf:
projektow, - soltysi i liderzy | 3.3 Informacje | Liczba informacji Efekt i dziataf 0,00
informowanie lokalnych o naborach zamieszczonych na stronie SRS T
o wynikach naboréw spolecznosci, zamieszczone internctowej  JST  dot. %cf)mumkacfyjnych
(Dziatanie - mieszkafcy obszaru | na stronach | realizowanych przez LGD ; Aas;o’sowany N K
realizowane przed objetego LSR; internetowych naboréw — min. 9 inf./nabér $rod MO przexazu
kazdym naborem - cztonkowie LGD JST bedzie ) badana s
wnioskow) 3.4  Informacje | Liczba informacji | P lo d_staw:; : :;(raahzy 0,00
o naborach zamieszczonych il s e el
Zamieszczone facebooku dot, | Pr#yznanie poriocy
: w stosunku do
na facebooku realizowanych przez LGD
: : . ; zaplanowanych
naboréw — min. 1 inf./nabér CieiL
3.5 Spotkania | Liczba spotkan 2 i 2 000,00 €
informacyjne informacyjnych dla
przed naborami interesariuszy dot.
realizowanych przez LGD
naborow - min.
9 spotkan./nabor
3.6 Doradztwo | Liczba udzielonego 0,00
indywidualne doradztwa/porad/informacji
w biurze LGD nt. Realizowanego wsparcia

—min. 10 oséb/nabor

W przypadku probleméw z realizacjg LSR, dzialania informacyjne b¢dg ukierunkowane na grupg docelowa, tak aby dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcow. Przede
wszystkim publikowane beda informacje na lokalnych portalach, na tablicach ogtoszen, przeprowadzone zostang dodatkowe spotkania informacyjne, przekazane zostana
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ogloszenia do soltysow i lokalnych liderow

2025 | IV. Poznanie opinii | badanie satysfakeji | - whioskodawcy /| 4.1 Ankicty Liczba ankict | Spos6b badania: 0,00
o jakosci dzialan klienta oraz ocena | beneficjenci LGD, wypcelnianc przez | wypetnionych przez | Efektywnosé dziatan
podejmowanych przez czlonkdéw | - uczestnicy  spotkan | wnioskodawcow / | beneficjentow = 20 szt. komunikacyjnych
przez LGD i ustug | i pracownikéw informacyjnych, beneficjentow i zastosowanych
doradczych LGD - czlonkowie LGD, poszczegblnych irodkéw  przekazu
$wiadczonych - pracownicy LGD. typoéw operacji bedzie badana
przez pracownikéw cyklicznie po
LGD. 4.2 Ankiety Liczba ankiet | przeprowadzonych 0,00

wypetniane po wypetnionych przez | dzizizniach
spotkaniu uczestnikow spotkan oy
informacyjnym informacyjnych — 20 szt. Efekty  dzialan:
Dzialania
komunikacyjne beda
podlegaly stalej
ewaluacji
1 monitoringowi pod
katem ich jakosci,
trafnosci w realizacji
celow
komunikacyjnych
1 skutecznosci
w dotarciu do grup
docelowvch.
RAZEM BUDZET NA DZIALANIA KOMUNIKACYJNE € 6 200,00
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Stowarzyszenie
.Lasowiacka Grupa Dziatania®
39-460 Nowa Degba, ul. M. Reja 7
NIP: 8672165317, REGON: 180387634
KRS: 0000318475
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