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HARMONOGRAM PLANU KOMUNIKACJI NA 2026 ROK
Sposéb badania
; : Adresaci dzialania efektywnosSci dzialan ;
Termin Cel komunikacji l:) ?nz:;v:il?zal:::ao komunikacyjnego Srodki przekazu Wskazniki realizacji komunikacyjnych oraz r?alilfizz‘zt'i
Yineg (grupy docelowe): efekty zastosowania 1
Srodkéw przekazu
Liczba informacji Sposob badania:
1. Wzmocnienie 1.1. Publikacje na | umieszczonych na stronie Efektywnosé dziatan
i zwiekszenie _ . | stronie internetowej LGD dot. komunikacyjnych 0,00
rozpoznawalnosci - wszyscy potencjalni internetowej LGD | realizowanych przez LGD i zastosowanych srodkow
Stowarzyszenia Wnl;il}(gd?‘g;}i’ yvhtym dziatan — min.1 inf./rok. przekazu bedzie badana
iic : > S
.,Lasowiacka Grupa - . Liczba postow cyklicznie po
Dziatania” przez P J€ dI?OStkl’ 1.2. Posty na zamieszczonych na przeprowadzonych
informowanie np. przedsigbiorcy, osoby F. : h 15(" Facebook'u dot. dziataniach przez: 0,00
0 obszarze dziatania ﬁzyczr}e, - acehook realizowanych przez LGD monitoring ogladalnosci
i celach LGD, Kampania &3 SZCZ-C%{OIHOS(t:I . dziatan — min 1 inf./rok strony intemetowej
: " w niekorzystne - - =
0 ot | oot | s |13 Aty RO |
ali:'“a/?zl:‘c:yjnych, promocyjna - sottysi i liderzy ztamiesiczone na intemetowyc}}ll IST dot. Efekty dzialai: b0
promocja dobrych lokalnycyl . e realizowanych przez LGD Poinformowanie ’
ktvk i projektow spotecznosei, infgrnetowyeh dziatan — 1 komplet potencjalnych
pra¥iyx 1 proj - mieszkancy obszaru | JST 9 inf V/rok . .
zrealizowanych za objsteno LSR: (9 informacji)/ro willsoskodawcow o LGD
o s X 2 " i R,
posredmctwerr_1 L.GD’ - cztonkowie LGD . Liczba informacji wystanych ' i
rozpowszechnianie 1.4 Wysytanie . . rozpowszechnienie
. .. . .. mailowo dot. realizowanych 2 . .
informacji o LGD informacji R wsrod spotecznosci 0,00
. przez LGD dziatan min. :
mailowo lokalnej prowadzonych

1 inf./rok

dziatan animacyjnych
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II. Informowanie
mieszkancow
obszaru LGD o LSR,
W tym m.in.:

- jej gtownych
celach,

- typach operacji,

- zasadach
przyznawania
pomocy,

- kryteriach oceny:
w tym zastosowaniu
innowacyjnosci,

- konsultowanie
zmian
wprowadzanych do
LSR i lokalnych
kryteriéw wyboru
operacji.
(Dzialanie
realizowane

w przypadku zmian
w LSR, zasadach
przyznawania
pomocy, kryteriach
oceny)

Kampania
informacyjno-
promocyjna

- wszyscy potencjalni
wnioskodawcy, w tym
NGO, JST i ich
jednostki,
przedsigbiorcy, osoby
fizyczne,

a w szczegolnosci
grupy w niekorzystnej
sytuacji;

- soltysi i liderzy
lokalnych
spotecznosci,

- mieszkancy obszaru
objetego LSR;

- cztonkowie LGD

2.1. Publikacje na
stronie
internetowej LGD

Liczba informacji
umieszczonych na stronie
internetowej LGD dot. LSR
—min.1 inf./ aktualizacje

2.2. Posty na
Facebook'u

Liczba postow
zamieszczonych na
Facebook'u dot.
realizowanych przez LGD
dziatan — min.1 inf./
aktualizacje

2.3 Spotkania
informacyjno-
szkoleniowe

Liczba spotkan
informacyjno-szkoleniowych
— 1 spotkanie/aktualizacj¢

Sposo6b badania:
Monitoring ogladalnosci
strony LGD, wyswietlen
postow na portalu
spotecznosciowym.
Ankieta po
przeprowadzonym
szkoleniu
Dokumentacja
potwierdzajaca udziat

w wydarzeniu np.
zdjecia, karta
udzielonego doradztwa
itPiaw)

Efekty dzialan:

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o LGD
i LSR

Podniesienie poziomu
wiedzy mieszkancow

w zakresie
przygotowania,
realizacji i rozliczenia
operacji

0,00

0,00

200,00
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Liczba informacji
3.1 Wysytanie przekazanych adresatom
informacji dziatan komunikacyjnych 0.00
o naborach - dot. realizowanych przez ’
mailing LGD naboréw — min.
2 inf./nabor Sposéb badania:
1. Inf ; 3.2 Informacje Liczba informacji Informacja zwrotna
N nkO@Qwanle - wszyscy potencjalni | o naborach zamieszczonych na stronie dotyczaca ilosci
mblesz a'icé’g wnioskodawcy, w tym | zamieszczone internetowej LGD dot. ztozonych wnioskow 0,00
o sz{aru . NGO, JST i ich na stronie realizowanych przez LGD o dofinansowanie na
12 ng aszanﬁ'c . jednostki, internetowej LGD | naboréw — min. 2 inf./nabér | poszczegolne
ton 'ursag - przedsigbiorcy, osoby | 3.3 Informacje Liczba informacii PfZe<.151¢W_Zl¢Cla oraz
erminach fizyczne, o naborach : J . ilosci udzielonego
przyjmowania IR : zamieszczonych na stronie dorad
g a w szczegdlnosci zamieszczone . . oradztwa.
wnioskow, zasadach . . . . internetowej JST dot. 0,00
. . Dziatania grupy w niekorzystnej | na stronach .
aplikowania, informacvine —_—— internetowvch realizowanych przez LGD L
2026 | realizacji i o b y f L IST i naboréw — min. 9 inf./nabor | Efekty dzialai:
rozliczania promocyineonaz | -benefigienal e Te Efektywnosc dzialafi
projektow, edukacyjne. realizwacy ll).r;)Je s 3.4 Informacje 1czba mtormacil komunikacyjnych
informowanie ~ BOUSS. L Iidetzy o naborach ZAINiESEEzOTGh i 1 zastosowanych
p ; lokalnych p facebooku dot. srodkd k 0,00
owyikachmahorw spolecznosci zamieszezone realizowanych przez LGD e
(Dzialanie AP , ? na facebooku ; yeh pra , bedzie badana na
B — - mieszkancy obszaru naboréw — min. 1 inf./nabor podstawie analizy
kazdym naborem Ol;.l Qt]‘zgo 'LSI?(;}D Liczba spotkan ztozonych wnioskéw
wnioskow) - crlonkowie 3.5 Spotkania igtfgrrg:?s:ycgo(ila 0 przyznanie pomocy
informacyjne 1 Z}L ' LGD w stosunku do 2 000,00
przed naborami realizowanych przez zaplanowanych
naboréw — min. wskaznikow.
9 spotkan./nabor
3.6 Doradztwo Liczba udz1elonego B
- . doradztwa/porad/informacji
. nt. Realizowanego wsparcia (0
w biurze LGD ) £0 WSp

—min. 10 oséb/nabor

W przypadku problemoéw z realizacja LSR, dziatania informacyjne beda ukierunkowane na grupe docelowa, tak aby dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcow. Przede
wszystkim publikowane bedg informacje na lokalnych portalach, na tablicach ogloszen, przeprowadzone zostang dodatkowe spotkania informacyjne, przekazane zostang
ogloszenia do sottysow i lokalnych liderow
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Sposéb badania:
. Efektywnos¢ dziatan
4.1 Ankiety Liczba ankiet wypetnionych | komunikacyjnych
wypeimane PIZ€Z | przez beneficjentow — 20 szt. | i zastosowanych srodkow
wnlostdavycow / przekazu bedzie badana 0.00
IV. Poznanie opinii beneﬁqel?;ow h cyklicznie po
o jakosci dziatan badanie satysfakcji - wnioskodawcy / Fos’zczego nye przeprowadzonych
podejmowanych klienta oraz ocena beneficjenci LGD, L s dziataniach
przez LGD i ustug przez cztonkéw - uczestnicy spotkan N
2026 doradczych i pracownikow informacyjnych, Efgkty d ZIalan.. .
. 3 Dziatania komunikacyjne
$wiadczonych przez LGD - cztonkowie LGD, .
racownikow LGD - pracownicy LGD : beda podlegaly statej
P ’ p | 4.2 Ankiety ewaluacji
wypetniane po Liczba ankiet wypetnionych | j monitoringowi pod
spotkaniu przez uczestnikdw spotkan katem ich jakosci, 0,00
informacyjnym informacyjnych — 20 szt. trafnosci w realizacji
celéw komunikacyjnych
i skutecznosci w dotarciu
do grup docelowych.
RAZEM BUDZET NA DZIALANIA KOMUNIKACYJNE €2 200,00
- mgﬁn{awel ardy
Stowarzyszenie
“Lasowlacka Grupa Dzlatania®
38-450 Nowa Deba, ul. Reeszowska 6

NIP: 5572185317, REGON: 180387634

KRS: 0000319475




